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Ideas Boot Camp h Informe resum de proposta de producte nou h Idea Management System

|
CONFIGURACIO DE SOLUCIONS | SELECCIO D’IDEES

Graus d’innovacio
SENZILL ESTANDARD
Una copia de_ Petits canvis ***i ?i ?
Definicié de productes que ja respecte a productes
existeixen que ja existeixen Actualitzacié de les
Tendéncies | Innovaci6 | Marca I Avaluaci6 i puntuacié — —
caracteristiques del producte

Tendéncies: Innovacié: Marca: COMPLEX SIGNIFICATIU En una escala de I'1 al 5, puntuem:
Canvis materials i Innovacié6 radical:

i & Classificacié i g— . _—
L:ngz ?efl i primera :ae;?x?l)i::t) id; estructurals de productes producte nou que no és * La visibilitat i la durabilitat
mercat o avaluacié del grau coneixement que ja existeixen present en el mercat comercial de la innovacio
acompanya la d’innovacié de la marca en ¢ La complexitat inversora de
tendéncia en la els mercats de la innovacio
distribucio distribucio ¢ La complexitat de comercialitzar

la innovacié

les idees finalistes

AVALUACIO DE LES IDEES GUANYADORES

Avaluacio tecnica mitjangant el
procés inversor de Mediolanum

e ’estratégia inversora subjacent és
coherent amb la idea comercial

¢ La capacitat d’assolir els objectius

ANANA (riscos i beneficis)
Taller amb e Experiéncia, habilitats i eines per
‘ s ol expe
els socis comercials inni
¢ Analisi de les experiéncies de la _ ianigglidens
Operacions + Marqueting + Distribuidors I competéncia en estratégies/productes

semblants

e Definicié del grup de referencia i de I’éxit
futur

Definicio de

I’ambit comercial

Representacio dels graus d’innovacié ;
Esforc historic
—

Implantacié mitjancant

el MPMF del Comité de Projecte

Analisi de la viabilitat

* Viabilitat operativa i costos de
produccio

* Requisits sobre el risci el
compliment (inclosos el sistema
antiblanqueig i KYC, coneix el

¢ Definicio dels responsables del projecte
¢ Planificacio del projecte i establiment

teu client) 5 — 5 d’objectius
* Requisits en matéria de Significatu: 1.555 dies-persona - * Supervisié continuada i aplicacié
marqueting d’ajustos

* Serveis i costos de distribucio
¢ Analisi de la rendibilitat (preu)

COMERCIALITZACIO | ASSISTENCIA ALS DISTRIBUIDORS

Distribuidors Suport

Mediolanum o
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SEMINARIS WEBINARS

Assisténcia a la comercialitzacié

Formatius

¢ Material de marqueting

¢ Posicionament
¢ Formacio

COMUNICACIO | MARQUETING B2B

Informatius

OPTIMITZACIO

Informe anual posterior al llancament del producte Eina d’avaluacié del risc comercial

¢ Volum de vendes i rendiments

e Opinions i grau de satisfacci6 dels
distribuidors o els clients

¢ Estabilitat de les normes operatives

¢ Necessitats dels clients B R A T
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